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Une équipe de France 3 Alsace Grand Est s’est rendue dans nos nouveaux locaux afin
de réaliser un reportage suite & la mise en ligne du site des musées de Strasbourg
réalisé en collaboration avec la ville de Strasbourg.

Mr Jérémy May, directeur de I'agence Thuria Grand Est a été interviewé sur la réflexion

ergonomique qui a été menée pour la conception du site via notamment la réalisation de zonings.

Le site met en valeur des objets, des oeuvres ou des piéces rares des 13 musées ce qui permet
de susciter la curiosité des visiteurs du portail comme des musées.
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FRANCE 3 ALSACE

Reportage sur le nouveau site des Musées de Strasbourg

et la méthode de travail de I'agence Thuria Grand Est
24 juillet 2017
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L'agence de communication Thuria signe les 13
sites des musées de la ville de Strasbourg
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Les collectivités, les territoires et les grandes villes frangaises ont besoin dune
communication efficace pour chacun de leurs projets. La fréquentation,
l'enthousiasme, la ilisation et l'information dépendent majoritairement de la
campagne de communication menée en amont.

Thuria, l'agence innovante et experte sur les enjeux touristiques des territoires,
annonce la signature des 13 sites des musées de la ville de Strasbourg.

= thurio

WE CREATE WHAT YOUR CUSTOMERS LOVE

Depuis plus de 25 ans, agence Thuria accompagne ses clients dans leurs stratégies
de dével etde icati

Thuria Strasbourg : une petite agence au service de
grands clients

L'agence Thuria de Strasbourg est une agence a taille humaine qui produit pourtant
des contenus et des projets de trés grande envergure.

Elle se démarque de ses concurrents par son
expertise digitale. Thuria accompagne ainsi ses
clients dans la réalisation de projets innovants
afin de créer une expérience unique pour les
futurs utilisateurs.

Thuria travaille aux cdtés d'acteurs issus de
secteurs d'activité trés variés mals porte tout de
méme une spécialisation auprés du secteur
institutionnel et du e-tourisme. Jérémy May,
directeur de 'agence Thuria située & Stasbourg
souligne :

{“

Nous plagons toujours l'utilisateur au centre
de nos réflexions et de notre travail. Nous ne
nous basons pas seulement sur des idées, mais
plutét sur des faits et sur 'expérience du futur
utilisateur. ”

Le grand « plus » Thuria, c'est une vision basée sur des faits, avec beaucoup de tests et
d'études pour toujours concevoir un produit fini de qualité.

Thuria, une agence a large spectre et toujours
compétente

L'agence de communication Thuria aide ses clients, depuis plus de 25 ans, dans la
réalisation de leurs campagnes, dans la réflexion de leurs stratégies de margues... et
les encourage a évoluer dans le monde digital Elle dispose de 4 pdles, le pble digital
& Strasbourg, l'agence de communication et retail design est en Savoie a Albertville,
Production vidéo et mation design a Londres et Marketing opérationnel a Annecy.

Jérémy May a la téte de l'agence de Strasbourg est polyvalent puisqu'il ceuvre dans
de multiples domaines : études et analyses ergonomiques, R&D, et suivi de
production.
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Du Sud, elle est montée & Paris : Les
L7 tribulations de Mélanie, une
Marseillaise a Paris

Sortie livre - La baguette de la
g République : récit de lincroyable
destin de Ridha Khadher

Ony vient pour la danse... on y reste
ﬂ pour 'ambiance ! Pole Dance
Marseille féte ses 10 ans

Nature Explora : cap vers le retour aux
g sources avec des séjours nature &
blen-&tre !

Festival d'Angouléme 2018 : les
H créateurs d'Elfquest, Richard et Wendy
Pini, seront en France pour féter les 40

ans de la saga
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» Thuria Pour ceux qui veulent
des sites qui fonctionnent

Filiale d’une société savoyarde, Thuria propose des solutions web notamment
a des structures agissant dans le tourisme. L’} est au rend

Pentreprise ayant créé le site www.j
de ses compétences.

« Nous proposons des technologies en open source »,
préviennent Brice Kempf et Jérémie May,
les chevilles ouvri¢res de Thuria E3. Pour les
accros au net, cette notion est familiére, mais
pour les trés nombreux autres, la nuance est
de taille : « Nos produits sont a la disposition des
clients, sans devoir passer par un logiciel dédic.
Ainsi, nous évitons les galéres que issent des

s
xu imarche.com pour faire état

1

nombre, comme les comités régionaux du
tourisme d’Alsace, Lorraine, Franche-Comté,
Limousin, etc. Lantenne E3 de Thuria sappuie
sur les savoir-faire de la maison-mére (une
vingtaine de salariés et un chiffre d’affaires de
1,3 millions d’euros). « Notre objectif est de coller
aux besoins des clients, pas de faire illusion avec des

logies peu ibles et qui jsent parfois

structures dont le prestataire a connu des difficultés,
entrainant du méme coup la perte ou le blocage de
leur site web », décrivent-ils. Thuria travaille ainsi
sur Wordpress et a rejoint la communauté trés
fournie des utilisateurs de ce systéme de gestion
de contenus, qui ceuvre en permanence pour
améliorer ses performances.

Mise 2 jour facilitée

« Nous offrons une valeur ajoutée bien réelle, celle
que représente la liberté de mise & jour permanente
des contenus du site », explique Brice Kempf. De

quoi répondre aux besoins de clients gérant des
flux d’information complexes et en trés grand

4 des blocages. Lun de nos arguments réside dans
la facilité de mise & jour de nos sites ». Un atout
mis en avant dans la communication de Thuria
qui fait encore preuve de sa créativité et son
humour avec une publicité parue dans la presse
économique arborant un flash code débouchant
sur un jeu qui évalue les performances de sites
existants.

DB

Contact : Brice Kempf
3 rue de Dublin, Schiltigheim
061669 06 18

www.thuria.com

Jérémy May, Brice Kempf et Samuel Seiller

2013

LE PERISCOPE

Linfo économique de la Zone E3 - Strasbourg
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DE LA CONFRONTATION,

NAIT LA COMMUNICATION

LCJ ﬁal‘?‘z Chaque client est unique, chacun a ses problématiques. En matiére de communication,

les professionnels de I'agence Thuria évoquent les différentes étapes : d'abord gagner la

confiance du client, ensuite élaborer une stratégie conseil adaptée aux besoins et aux budgets.

www.thuria.com

« a stratégie conseil permet au client
L d'avancer sereinement, résume Vincent
Thiebaut, directeur de I'agence Thuria.
Quand cette strategie est validée, on peut
travailler en symbiose, la confrontation des
idées fait progresser. »
Au départ, il est fréquent que le client lance
un appel d'offres avant de confier a 'agence
retenue le soin d'élaborer en partie ou intégra-
lement sa stratégie de communication, selon
les besoins de I'entreprise et la capacité
qu'aura I'agence a gagner sa confiance.
« Certaines entreprises veulent une opéra-
tion clés en main, d'autres lancent un appel
d’offres différent pour leur plan média, leur
site Internet, et leur magazine, ce qui n'est
pas forcément cohérent au niveau du mes-
sage », remarque Vincent Thiebaut. Et lorsque
le client cherche a faire des économies de
bouts de chandelle, les professionnels de la

PARTENAIRE SAVOIE

communication doivent arbitrer un budget,
avant méme de parler du fond, du message
et du design.

Une vision globale des
problématiques de I’entreprise

Une agence qui donne pleinement satisfac-
tion dans la réalisation d’'une brochure a des
chances de se voir confier ensuite la réali-
sation du site Web. « D'ou la nécessité de
pouvoir repondre de maniere transversale »,
souligne Vincent Thiebaut. Faute de dispo-
ser de toutes les compétences en interne
comme les grosses agences de communica-
tion parisiennes, les petites tirent leur épingle
du jeu lorsgu’elles ont des chefs de projet et
des directeurs de clientéle trés compétents,
qui ont une vision globale des problématiques
de l'entreprise.

2012

La mise en place d'une stratégie de commu-
nication consiste a décrypter ces probléma-
tiques : « I faut savoir écouter pour trouver
des solutions. On peut se retrouver face a des
difficultés de communication en interne ou en
externe, des problemes relationnels entre la
direction et ses commerciaux, remarque le
directeur de I'agence Thuria. Nous sommes
la pour conseiller. »

Au final, l'idéal du communicant est de tra-
vailler avec son client « en totale confiance,
dans une collaboration constructive ». B

‘h"rm; ST e i —
L
Thurf}a\'ﬁ’agent:e qui
s’est mise au vert
C'est a Marthod, dans la campagne tarine,
que les 14 salarigs de Thuria puisent
I'inspiration. Vincent Thigbaut, alors designer,
a créé I'agence en 1989 avec deux associés.
AI'époque, on ne parlait pas encore de
© stratégie de communication. Trés implantée
dans le domaine de la montagne, Thuria
a inventé le concept du Planorama, plan
~ de référence utilisé par de nombreuses )
municipalités et sites touristiques. :
~ En vingt-deux ans, I'agence a gagné la =
confiance de clients exigeants, comme
Paradiski, les remontées mécaniques
~ deTignes, de I'Alpe d’'Huez... D'ici lafin |
de I'année, Vincent Thiebaut projette ,
. d’ouvrir une agence a Annecy.

Revue de la Chambre de Commerce
et d’Industrie de la Savoie N°91
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Vincent fait vova

Vous détenez le amme
du Grand Bivouac ?I‘Klﬁrs, vous
avez en main une pure création
de I'agence Thuria. Mais un
journal entier suffirait & peine
pour décrire tous les métiers de
cette agence martholaine. Une
sorte de couteau suisse de la
communication. Dont les créa-
tifs déploient les concepts tran-
chants, les slogans aiguisés, et
décahsulent les idées pétillan-
tes. Un couteau de créations,
dans la main d'un artiste: Vin-
cent Thiébaut, I'ime affiitée de
Thuria.

La caricature du publicitaire
arrogant, noceur fétard et
“plein aux as *, arrivant au bu-
reau encore imbibé d'alcool a
fait long feu. Véhiculée par les
médias, cette image pesante a
surtout collé aux z?}asql.tes des
créatifs parisiens ou de sa péri-

hérie. Et d'ailleurs, cette “phi-
osophie “de vie de bohéme ex-
cessive n'a jamais convenu a
Vincent Thiébaut. Sans doute
grice a ses origines lorraines et
alsaciennes. Accessible, disponi-
ble, affable, I'homme est atta-
chant et donne envie d'en sa-
voir plus. Né en 1963 a Thion-
ville, I'enfant Vincent évoluera
dans un environnement fami-
lial artistique. Son pére Jacques,
enseignant notamment les arts
plastiques, lui instillera le got
et la pratique du dessin. Un on-
cle aussi, “curé et surdoué “se-
lon son expression, qui aché-

L'équipe de I'agence de communication :l‘huﬂ.a, avec a sa téte

UGINE ET AUTOUR

Vincent Thiébaut (1er a gauche sur la photo), écoute, analyse,
conseille, congoit et crée en permanence

Ver]a de le convertir aux mer-
veilles graphites que et le
papierl%:a?son_ gei;mbéni,
en quelgue sorte. Dés I'école pri-
maire,:ie jeune Vincent Tg;-
baut s'essaye sur tous ses ca-
hiers de classe. Des “gribouillis
“de Iycéen qui lui permettent
tout de méme d'obtenir une
note de 19/20 a l'épreuve de
dessin, arrachant ainsi un bacca-
lauréat qu'il admet avoir réussi
“de justesse “. Heureusement,
la voix du crayon se fit alors en-
tendre, afin que I'étudiant Vin-
cent trace un parcours & 1'Uni-
versité de Strasbourg. Avec 3 la
clé l'obtention d'une licence en
Arts plastiques.

L'appel de Tignes
Féru d'art et passionné d'ar-
chitecture, Vincent Thiébaut

aurait pu logiquement devenir
conservateur de musée. Mais,
hormis une maitrise universi-
taire laissée en chemin, il lui
aurait alors manqué une troi-
siéme composante: la monta-
gne. Et tant qu'a faire, la haute.
« A la fac on ne voyait pas non
plus d'un trés bon il mon
cité sportif: beaucoup prati-
quaient plutdt les arts et le pé
tard. Cela ne me correspondait
pas », Ainsi, a 18 ans, Vincent
expose déja des dessins et aqua-
relles sur sa terre natale, puis, 3
ans plus tard les Tignards dé-
couvriront ses ceuvres. Il les
complétera en réalisant des li-
thographies et des recherches
sur le Vieux Tignes d'avant le
barrage. Cela lui permettra de
redessiner le village dans sa glo-
balité, chainon manquant jus-

qu'en 1986. Plus tard, on lui de-
mandera de réaliser le méme
plan en volume de la station
destiné aux touristes. Suivront
la décoration d'un hétel local,
I'Alpaka, des illustrations et ma-
quettes d'ouvrages sur ce fa-
meux Vieux Tignes. Une pé-
riode entrecoupée de réalisa-
tions artistiques dans l'est de la
France, et des travaux qui I'oc-
cuperont jusqu'en 1988. Allant
jusqu'a décorer des engins de
lisse, tant l'envahit le désir de
essiner.

La montagne ¢a vous

3 gagne

A ce stade du récit, il faut
vous dire aussi que le virus de
la montagne contamina trés 6t
1\-’im:enl iébaut. Vivant dans
e pays des Vosges, il bénéficiait
défa %se hauleu%sesmcheuses ap-
préciables, Et lorsque cette
chance se double d'un don pour
le dessin, cela peut vous
construire une vie revée dans le
graphisme et la communica-
tion. Ce fut le cas. Un univers
qui s'élargit avec les études, des
visites de musées, des voyages,
et qui débouche sur un horizon
plus profond afin de changer
ard sur le monde. Vin-

cent Thiébaut se nourrira ainsi
de tous styles de peinture, de
mouvements artistiques, an-
ciens, modernes et contempo-
rains : de Georges de la Tour &
Jean-Michel Basquiat en pas-

2012

LA SAVOIE
Hebdo Rhéne Alpes
25 Octobre 2012

sant par Nicolas de Stael. Tou-
tes les facettes du dessin ryth-
ment la vie de Vincent, y com-
pris l'infographie, tant au tra-
vail qu'en dehors, titillé par son
esprit créatif sans cesse en éveil.

L'agence grandeur nature
Sur le plan professionnel, Vin-
cent Thiébaut fut directeur artis-
tique dans une agence de publi-
cité strasbourgeoise jusqu'en
1989, année ol 1l créa un studio
de création & Marthod. Il réalise
alors le panorama, un modéle
déposé, et une référence qui a
uipé 30 stations parmi les
plus grandes, puis il congoit la
mascotte des lfeux Paralympi-
de 1992. Le début d'une so-

lide notoriété chez les profes-
sionnels du tourisme et les insti-
tutionnels. De studio, Thuria de-
viendra par la suite une agence
de communication grandeur na-
ture, son slogan et son statut
aujourd'hui. L'appellation vient
du Mont Turia, un sommet si-
tué dans la Vanoise, prés du
Mont Pourri. « Ln nom auquel
jai ajouté un H qui corres-
pond @ celui de mon patro-
myme », précise Vincent Thié-
baut. Pourquoi une installation
a Marthod ? « En 1989, avant
les JO, il y avail une pénurie
de locaux et ¢'était le seul em-
placement  disponible ». De-
puis, ont éclos une agence digi-
tale strasbourgeoise consacrée
au web, et une filiale anné-

13

ger Thuria dans la "plaine créativité"

cienne qui peaufine les straté-

ies de communication pour

es clients fideles, gage de
confiance & l’éga.rclga _d'une
agence fiable et réactive. A taille
et chaleur humaine. Vincent
Thiébaut figure en premier de
cordée pour guider une quin-
zaine d'équipiers vers le succés.
Exigeant envers les autres
comme il I'est avec lui-méme.
Marié, 49 ans, 2 enfants, chien,
chat, poules et canard... mais
pas encore de Dahut.

Fier de son métier

Ne dites pas &t ma mére que
je suis dans ln pub... elle me
croit pianiste dans un bordel.
En 1979, I'éditeur Flammarion
sortait ce livre écrit par le fa-
meux Jacques Séguéla. Vincent
Thiébaut, au contraire, se mon-
tre fier de son métier exercé
dans la juste mesure, hors du
clinquant  publicitaire.  Pour
adapter une phrase célébre du
méme publicitaire, il ne consi-
dére pas que, si a 50 ans onn'a
pas un chalet & Courchevel (in-
terchangeable avec Megéve)
cest qu'on a raté sa vie. Le sien
a Marthod lui suffit. Et
d'ailleurs il n'a que 49 ans...
Bien que voyageur, Vincent ne
semble donc pas “roucouler “ni
voler en escadrille avec les ré-
cents “pigeons “entrepreneurs.
“Un homme pressé “mais pas
oppressé par de noirs désirs.
Avec toujours en téte... une
page blanche & noircir. BL
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Thuriadescend de sa montagne

ien que discréte et méme
B méconnue, c'est 'une des

plus grosses agences de
communication savoyardes. Mais
elle doit aujourd’hui évoluer
faute de débouchés sulffisants.
Ainsi, Thuria qui a démané il y
a vingt ans grace a I'édition de
documents pour les stations de
montagne, tente désormais de
s'émanciper du print et de di-
versifier sa clientéle.
Sa nouvelle cible : les comités
départements et régionaux du
Tourisme (CDT et CRT), des
organismes aux budgets bien
plus intéressants et trés deman-
deurs en matiére de conseil et
de stratégie.

Hors région. En seulement
deux ans, trois quarts des effec-
tifs de I'agence ont été renouve-
lés. A nouvelle équipe, nouvelle
stratégie. Thuria s'est dotée d'un
vrai pdle commercial (elle n'en
disposait pas jusqu'alors) dirigé
par Ludovic Grignon.

«C’est toute la culture d’entre-
prise que nous essayons de faire
évoluer, explique le jeune direc-
teur de 34 ans. Thuria essaye
de se positionner comme une
agence de publicité globale et
non plus simplement comme un
atelier de production. »
Historiquement impliquée dans
le tourisme de montagne, Thu-
ria prospecte aujourd’hui hors
région. La stratégie commence
a porter ses fruits. Lagence
a remporté en début d'année
le budget du CDT du Territoire
de Belfort (InterMédia n” 1085),

P e
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aprés celui des OT du Massif des
Vosges. Les deux organismes lui
ont confié leur accompagne-
ment stratégique, la création
visuelle et le déploiement des
campagnes de communication.

Coups durs. Il faut dire que la
concurrence est rude en monta-
gne. Thuria I'a appris a ses deé-
pens ces derniéres années.

Lagence a en effet perdu plu-
sieurs budgets importants,
comme ceux de la station de
Villard-de-Lans ou de la commu-
nauté de commune de la Haute-
Maurienne. Et Paradiski, le do-
maine skiable savoyard pour qui
elle avait signé la campagne de
lancement en 2003, s'est tourné
depuis vers Publicis Alpes.

«Le marché de la montagne
est mature et souffre d’'un trop

2010

INTERMEDIA

grand nombre d'acteurs», recon-
nait Ludovic Grignon. Malgré
tout, I'agence conserve encore
les deux tiers de son activité
dans le secteur du tourisme et
des stations.

Avec quelques clients fidéles
comme les exploitants de remon-
tées mécaniques de Tignes, de
La Plagne, I'OT de Val-d'lsére ou
encore la station de Chatel. Le
reste de son business est assuré
par l'industrie et les fabricants ré-
gionaux (Ugitech, Staiibli, Sotis,
Profurl, Simond... ).+cn

Agence Thuria Siége : Marthod
(73) - Création : 1989 - Gérant et
fondateur : Vincent Thiebaut -
12 permanents. CA 09 annoncé :
1,3 ME (+8%) - RN 09 : NC - CA
2008 : 1,2 M€ - RN 08 : 13 KE.

Hebdo Rhdne Alpes spécialisé
Communication et marketing

08 Septembre 2010
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» COMMUNICATION DEPUIS PRES DE VINGT ANS, LAGENCE DE MARTHOD N'EN FINIT PAS DE REBONDIR.

Thuria cultive ses valeurs

Méribel vient d'accueillir la Thuria
Cup sur son golf. Un événement
organisé par l'agence de
communication basée & Marthod
pour remercier ses plus fideles

12 == ECO DES PAYS DE SAVOIE N°35 - 29 ADUT 08

clients et dire que 17 ans aprés sa
création, elle se porte toujours bien.
Vincent Thiebaut, directeur
artistique originaire d'Alsace,

mais passionné de toujours par la
montagne, a créé Thuria en 1989,
D'abord simple studio graphique,

la structure s'est rapidement
transformée en agence de publicité,
puis de communication. «Le
premier déclic, ¢a a été en 1990,

la création de la mascotte des

Jjeux paralympiques, se souvient
Vincent Thiebaut, qui nous a fait
connaitre. Quatre ans plus tard,
nous emportions le budget des Trois
vallées, puis, en 1998, notre premier
budget de station avec Tignes.»

2008

Plusieurs autres suivent. Thuria

féte ses dix ans avec une dizaine
d'employés. 2003 est une année
faste avec la signature de deux

gros contrats de communication :
Paradiski et la Grande Plagne. «Nous
étions quinze, diversifiés dans
I'édition, I'identité visuelle, I'achat
d'espaces, le web, I'événementiel...»,
raconte le gérant. Mais la
conjoncture se durcit.

Thuria crée son service commercial
(il n'y en avait jamais eu besoin
jusqu'alors |) et s'ouvre aux autres
marchés de I'industrie et de
l'institutionnel.

Elle sort des frontiéres savoyardes
et abandonne certaines

ECO DES PAYS DE SAVOIE

Hebdo Savoies
29 AoGt 2009

compétences (I'achat d'espaces, par
exemple).
Aujourdhui, la structure emploie
une douzaine de personnes, rayonne
sur toute la France, gére les images
de Chatel, Haute-Maurienne Vanoise,
les Vosges, les Aravis, mais aussi de
Staubli, Ugitech...
Elle est restée fidéle aux options de
son dirigeant : «Une communication
durable. Jaime travailler dans la
confiance et autour de vrais débals
d'idées. Construire des identités, des
marques ne peut se faire qu'avec
des visions claires, qu'autour de
valeurs partagées, notamment en
matiére d'environnementy. 7|
Philippe Claret



121 s'offre un nouveau logo.
Quinze ans apres la création de |'agence, il réaf-
firme son enracinement savoyard avec la base
Line « grandeur nature ».

Thuria (73 Marthod) vient par ailleurs d’étre
reconduite pour 2 ans par La Grande Plagne
(édition des brochures
été et hiver).
L'agence travaille
également pour
Chatel, le massif du
Sancy, Montchavin-
Les Coches, Paradiski
et le Grand lyon.
Pour ce dernier, elle est chargée de I'identité
visuelle du projet « Lanneau bleu » de réhabili-
tation des berges du Rhéne (logo, panneaux d'ex-
position, plaquette grand public). Thuria emploie
15 personnes.

2005

INTERMEDIA

Hebdo Rhdne Alpes spécialisé
Communication et marketing
17 janvier 2005
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COMMUNICATION ACTUALITES

Yincent Thiébaut, gérant de
I'agence de publicité Thuria,
n’est pas seulement un
créatif. Ancien directeur
artistique d’une agence
strasbourgeoise, ce jeune
chef d’entreprise passionné
de montagne jongle aussi
avec des responsabilités
multiples.

ujourd’hui, c’est le branle bas
A de combat général. Et la totalité

du staff a été mobilisée :
I'agence quitte en effet ses anciens murs pour emmé-
nager dans des locaux spacieux, lumineux, mieux
structurés, en un mot plus adaptés a son expansion
et 2 son fonctionnement interne. Un transfert néces-
sité par le développement continu de cette agence de
communication créée en 1989 et implantée 2 Mar-
thod, village paisible au carrefour des vallées et mas-
sifs alpins. Une position stratégique délibérée pour
mieux épouser les mentalités des stations et identi-
fier leurs besoins en communication. Un ancrage
permettant de mettre en ceuvre les compétences de
I'agence et de bénéficier du dynamisme régjonal.
Dés ses débuts, Thuria suscite I'intérét pour la qualité

. de ses plans stations (25
“Planoramas”™ 4 son ac-
tif tant en France qu'en
Suisse et au Liban) et ob-
tient le budget commu-
nication des Jeux Para-
lympiques d’Albertville,
réalisant au passage la
mascotte “Alpy”.
Clestle prélude du décol-
lage de I'agence qui se
voit confier des budgets
de grandes stations et de
. marques. Quatre clients
n°1 mondiaux dans leurs secteurs d’activité font
appel a Thuria. Dés lors la progression du CA sera
constante :de 1700 KF en 1991 4 6 600 KF en 2000,
et l'effectif progresse, passant de 2 2 10 personnes en
interne. L'agence s'appuie également sur des compé-
tences externes en marketing et en développement
internet et multimédia.
L'agence conseil en publicité assure en tout ou en
partie pour le compte et au nom de ses clients an-
nonceurs la conception, la réalisation, I'exécution et
la diffusion de la publicité sous toutes ses formes. Les
références actuelles de Thuria sont éloquentes :
Tignes, L'Alpe d’Huez, Chatel, Les Contamines,

-

Thuna, la réussite d'un ancrage régional

Champagny, Pralognan, Brides les Bains, Bozel et
Morgins (Suisse). Liste non exhaustive car d’autres
clients importants font confiance a cette agence qui
véhicule une image forte de créativité et de qualité 2
des colits raisonnables. Les positions ne sont
jamais définitivement acquises et Vincent Thiébaut
dévoile sa stratégie : 'évolution de sa structure a
dimension humaine devra permettre de conforter la
place obtenue dans le microcosme économique
montagnard ot elle excelle, mais aussi, a travers la
création d'une filiale, de s'intéresser 4 d’autres
secteurs d'activité synonymes de développement.

* marque déposée.

Bravo A RADIO CHRETIENNE

Selon le dernier sondage effectué par le CAS, Radio
Chrétienne France (qui diffuse quotidiennement 4 heures
en direct de la Savoie) est, d'aprés les auditeurs
chaleureuse (90 %), crédible (80 %), proche (T4 %),
optimiste (65 %).

JOINDRE “L’ESSOR ET LA SAVOIE”

Les rédactions des hebdomadaires savoyards “I'Essor
Savoyard” et “la Savoie” disposent désormais d'adresses
Email : redactionchambery @ lessorsavoyard.com et
redactionchambery @ lasavoie.fr. A ces deux adresses, vous
pouvez faire parvenir toutes les informations concernant
Yotre entreprise.
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Chez Thuria,

on prend les recompenses,
mais pas la grosse tete !

= thuria

www.thuria.com



